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Formålet med denne plan er at give et overblik over forløbet i projektet. Beskriv kort alle større aktiviteter i projektet og hvad formålet med aktiviteten er. Hvis det er en aktivitet der skal bidrage til engagementsskabelse hos målgrupperne, så beskriv det kort og angiv måltal for hvor mange i de 3 målgrupper I forventer at nå.

Engagement i GLOBUS-puljen handler om, at danskere under uddannelse får en større forståelse for det globale syd og for de udviklingsspørgsmål, der præger verden. Målet er, at deltagerne ser sig selv som en del af en global sammenhæng og får indsigt i alt fra hverdagsliv og faglige praksisser i syd til Verdensmålene og dansk udviklingssamarbejde. Engagement er ikke én aktivitet, men en proces. Det begynder allerede i forberedelsen, udvikler sig i mødet med partnere i syd og formes af de oplevelser, relationer og udfordringer, deltagerne møder undervejs. Engagementet kan vokse yderligere, når deltagerne omsætter deres erfaringer i samtaler, aktiviteter eller valg i deres hverdagsliv.

I følgende katalog finder I inspiration til forskellige måder at engagere på og en udfoldelse af de forskellige typer målgrupper. 

Primær målgruppe: Danskere under uddannelse som er direkte engageret i dette GLOBUS projekt. Det er fx unge der er på studietur eller praktik i forbindelse med deres uddannelse, eller unge der har deltaget i indsamling og andet praktik i forbindelse med et cirkulært projekt. De har efterfølgende lavet aktiviteter i Danmark, som typisk både er med til at forankre engagementet i målgruppen selv, men også involvere og formidle til de øvrige målgrupper. 

Sekundær målgruppe: Danskere under uddannelse og andre der er blevet engageret – ofte gennem handlinger, den primære målgruppe inviterer dem ind i.  Det kan fx være gennem workshops, små foredrag, personlig kontakt på events. Ved nogle begivenheder kan der være et overlap mellem den sekundære og den tertiære målgruppe, men i den sekundære målgruppe er det vigtige den personlige kontakt og overlevering af oplevelser, erfaringer og indsigter.

Tertiær målgruppe: Danskere der har hørt om jeres GLOBUS projektet via SoMe, artikler, udstillinger mv. Engagementet er ikke dybt og bære præg af mere klassisk en-vejs-kommunikation. Det er i høj grad på oplysningsniveau der rammer mange, som fx større foredrag, artikler, SoMe opslag.





NB: Hver aktivitet udfoldes nedenfor – tilføj selv flere rækker efter behov. Skemaet skal ses som et supplement til den samlede projektbeskrivelse og de enkelte aktiviteter skal blot beskrives i overskrifter. Den samlede aktivitetsoversigt må maksimalt være 6 sider – indhold udover 6. side vil ikke blive taget med i betragtning.
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List aktiviteterne op i kronologisk rækkefølge. Vælg kun de væsentligste aktiviteter i projektet.
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Hvad vil I gerne opnå med aktiviteten? 
	Måltal 
Skriv hvor mange I forventer at nå per aktivitet (hvor relevant) differentieret på primær (p), sekundær (s) og tertiær (t) målgruppe.
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Hvordan vil I dokumentere det faktisk opnåede deltagelse og engagement (optællinger, fotos, antal deltagere, spørgeskema, følgere eller andet?)
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Totale antal engagerede i GLOBUS projektet differentieret på målgrupper* 
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*Det totale antal engagerede skal indsættes i ansøgningsskemaet under Målgrupper. Husk ikke at tælle den samme målgruppe flere gange under total, hvis fx de samme personer i den primære målgruppe er involveret i flere aktiviteter, skal de kun tælles med en gang under total. 
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